巴中文化消费分析
近年来，随着巴中经济社会的快速发展和文化强市战略的大力实施，城镇居民收入不断增加，生活水平不断提高，在物质需求不断得到满足的同时，其精神文化需求日趋旺盛，文化消费呈增长态势。本文利用城镇住户抽样调查资料，对城镇居民文化消费现状进行分析，以供参考。
 

一、文化消费现状
 

文化消费支出持续增长。随着巴中市社会经济的发展和居民收入的逐渐提高，老百姓消费观念也发生变化，不仅注重物质生活水平的提高，也更加注重文化娱乐休闲等精神型消费。据对巴中市320户城镇居民家庭抽样调查资料显示（下同），2012年巴中市城镇居民人均文化消费支出460.3元，比2008年增长1.1倍，年均增长21.7 %，分别比人均可支配收入和消费支出的年均增长率高11.7个百分点和12个百分点。五年间人均文化消费支出占消费支出的比重总体呈稳定上升态势，2012年占消费支出的3.6%，比2008年提高0.7个百分点。文化消费服务支出已超过用品支出，2012年人均文化服务支出为240.6元，超过文化用品支出20.9元（见下表）。
 

2008-2012年巴中经济发展与人均收入、文化消费情况
                                            单位：亿元、元、%
	指 标
	2008年
	2012年
	年均增长

	GDP
	210.7
	390.4
	11.8

	可支配收入
	9570
	16999
	10.0

	消费支出
	7297
	12893
	9.7

	#文化消费支出
	213.3
	460.3
	21.7

	 文化用品支出
	82.2
	219.7
	51.0

	文化服务支出
	131.1
	240.6
	11.3

	文化消费占消费支出比重
	2.9
	3.6
	-


 

文化消费用品数量质量双提升。随着居民收入的持续稳定增长，居民对文化用品的需求经历了从少到多，从低端到高端的升级过程。从数量来看，2008-2012年，巴中市每百户城镇居民家庭家用电脑拥有量从40台增加到49.4台，照相机拥有量从11.2台增加到13.4台，摄像机拥有量从1台增加到2.1台，各种健身器材拥有量从1.5套增加到3.9套。从消费支出看，2012年巴中市城镇居民人均文化娱乐用品支出219.7元，比2008年增长1.7倍，年均增长51 %。从质量来看，这一期间，居民家庭的彩色电视机从彩管变成液晶，平均单价从2千多元升到4千多元；照相机从“傻瓜机”变成“单反”，平均单价从近千元升到4千多元；摄像机从“机械”变成了“数码”，平均单价升到5千元左右。
 

文化消费迈入数字化时代。2012年，巴中市城镇居民平均每百户家庭接入互联网的移动电话达8.5部，接入互联网的计算机29.5台，接入有线电视网络的电视机达70.7台。随着各种信息化产品的普及和互联网技术的创新，居民文化消费方式发生重大变革，电子图书、数字电影、流媒体点播、博客和微博等消费领域日益壮大。
 

旅游消费逐年增加。随着城镇居民收入的增加，消费观念的改变，旅游消费也逐年增加。2012年巴中市城镇居民户均旅游人次为0.8人次，比2008年增加0.2人次，增长33.3%；人均旅游花费总额为153.8元，比2008年增长9.1%。2012年城镇居民人均旅游支出占文化消费的比重达33.4%，旅游对文化消费增长的贡献率为5%，将逐渐成为文化消费新的增长点。
 

不同收入群体文化消费差异明显。从抽样调查收入分组资料看，2012年不同收入群体文化消费差异明显（见下表）。
 

2012年不同收入群体文化消费差异情况
                                   单位：元、人次
	指 标
	人均
	低20%
	较低20%
	中20%
	较高20%
	高20%

	文化消费支出
	460.3
	272.5
	330.8
	421.1
	617.0
	739.1

	其中：旅游人次
	0.8
	0.3
	0.6
	0.7
	1.5
	0.9

	旅游花费总额
	153.8
	30.2
	51.2
	139.9
	222.7
	393.3

	文化娱乐用品支出
	219.7
	110.0
	172.6
	178.0
	314.5
	364.7

	文化娱乐服务支出
	240.6
	162.5
	158.2
	243.1
	302.5
	374.4


 

以上看出，60%的中高收入人群年均旅游人次在1左右，2012年抽中的城镇住户户均人口为3.1，说明60%的家庭每年有1人能出去旅游一次；旅游花费方面，40%的中高收入群体家庭人均达到200元以上；文娱用品方面，40%的较高及高收入群体达到300元以上；文娱服务方面，60%的中高收入人群达到了200元以上。以上表明，目前巴中市城镇居民文化消费的稳步增长，主要由中高收入人群拉动的，而较低收入以下的人群文化消费能力尚显不足，其中，20%的低收入群体人均文化消费总支出仅为272.5元，比20%中等收入群体低148.6元，低54.5%；比20%高收入群体低466.6元，低1.7倍。
 

二、存在的问题
 

文化消费总量少。据城镇居民家庭抽样调查收支分组资料表明，文化消费弹性较大，会随收入增加而增加。巴中城镇居民人均可支配收入虽然逐年增长，但收入水平仍居全省末位，收入水平低抑制了居民文化消费的增加。目前，城镇居民文化消费虽然呈现稳步增长态势，但总量少，消费额占居民消费总额的比重仅为3.6%，还有较大的上升空间。
 

消费结构不尽合理。文化消费主要以娱乐性消费为主，如购买电视、家用电脑用品及参加团体旅游等消费比重较高，而购买书报杂志提升个人文化素质、精神素养方面的消费较少。2012年所调查的城镇居民家庭用于书报杂志等阅读方面的支出人均仅8.6元，呈下降趋势。当前人们工作生活节奏越来越快，压力也越来越大，闲暇时间不足，影响文化消费增长。部分消费观念滞后的居民也将休闲放松作为文化消费的主要方式。此外，年轻人是网络的主要使用者，也是文化消费的主要人群，由于缺乏正确引导，他们消费理念仍停留在纯娱乐的阶段，极少通过网络提升自我，浪费了大量精力和有限的闲暇时间，严重阻碍了文化消费品质的提升。
 

市场化不足。巴中历史悠久，文化底蕴厚重，巴文化、三国文化、隋唐文化和红色文化资源非常丰富，近年来，虽然大力实施“文化强市”战略，全力打造巴中文化品牌优势，但市场化还不够充分，国内外真正了解巴中文化旅游资源的人还不多。
 

公共文化设施不均衡。文体活动广场、公园、体育馆等文化设施和场所稀缺，且配置不均衡，老城区少，新城区多，主城区多，城乡结合部少。公共文化设施不能及时维护，影响居民消费积极性。群众艺术馆、文化馆（站）、图书馆等内容缺乏吸引力，居民光顾次数少，场馆利用率低。且巴中文化产业增加值占GDP比重较低，文化产品的制造和流通能力有限，文化服务较少，不能满足居民的文化消费需求，居民的文化消费欲望无法得到完全释放。
 

三、对策和建议
 

促进文化产业快速发展。一是提升文化产业发展的内生力。深化文化体制改革，打造一批有实力、有竞争力和影响力的文化龙头企业，壮大文化产业规模，增强区域核心竞争力。加大文化产业招商引资力度，积极吸引外地有实力、知名品牌的文化产业资本参与巴中的文化建设，通过项目带动、投入拉动提升文化产业内生力的，推动巴中文化产业的快速发展。二是打造特色文化品牌。加强民俗文化宣传和发展，举办有地域特色的节日文化活动，引导市民群众积极参与。围绕巴文化、三国文化、隋唐文化、红色文化、生态文化等文化产业，进行科学规划布局，打造具有巴中特色的文化品牌，使资源优势转变为经济优势，不断提升巴中文化产业的综合竞争力，进而拉动巴中经济持续增长。三是大力发展文化创意产业。巴中文化资源丰富，历史文化积淀深厚，具有发展文化创意产业的资源禀赋。要积极运用高新技术改造传统文化产业，运用电子出版、数字影视、网络传输等现代技术，催生新的文化业态，大力发展文化创意、文化博览、动漫游戏、数字传输等新兴产业，提高文化创意产业业态水平。要以文化内容创新为基础，积极开发相关衍生文化产品，延伸文化产业链，提高优秀文化产品的市场占有率。
 

营造良好的文化市场环境。一是完善文化管理体制和文化生产经营机制。建立现代文化市场体系，形成有利于创新创造的文化发展环境。二是加强知识产权保护。综合运用行政、法律、经济、思想教育等手段，保护知识产权、打击各类侵权盗版行为，保护创作者的权益，提高创作者的创作热情。三是形成合理的文化消费价格机制。防止漫天要价、曲高和寡的局面，为居民创造一个更经济、更适宜的文化消费市场。四是降低文化经营的准入门槛。鼓励、扶持各种经济主体进入文化经营领域，开展文化活动，扩大文化产品供给渠道。
 

强化文化消费意识。政府及有关部门应通过各种媒介大力宣传提高精神文化生活水平的重要性，使其在全社会逐渐形成文化消费热潮，同时引导居民以不断提高文化素质、满足精神享受、实现自我全面发展、追求高品质生活为目的，自觉进行文化消费活动，促进合理的文化消费结构的形成。持续推进文化恵民工程建设，实现社区公共文化设施的普及化、便利化、均衡化，并依托这些公共文化设施开展内容丰富、形势多样的文化活动，真正做到居民由娱乐型消费向更高层次的文化消费转变。
 

提高居民文化消费水平。持续加快经济的发展，拓宽居民财产性、经营性等收入渠道。通过改革收入分配制度，着力提高低收入群体收入，扩大中等收入者所占比重，努力使中等收入群体成为拉动文化消费的坚实力量。通过加大劳动监督力度，切实保证职工法定休假休息时间，有效保障市民有闲暇时间，进行文化消费，以文化供给创新刺激居民消费意愿，促进文化消费的增长。同时要提升居民文化素质，提高审美情趣、文化品位、文化鉴赏能力，推动巴中文化大发展大繁荣。
 

