	2012年宜宾消费品市场运行情况综述 


2012年，在国内外宏观经济环境未有较大改善，房地产市场持续调控等政策压力下，宜宾市委、市政府认真贯彻落实中央的决策部署，全力做好“扩内需、促消费、保增长”的各项工作，加大了对流通行业政策扶持力度，积极引导商贸企业开展各类促销活动，有效拉动了消费需求。全年实现社会消费品零售总额434.6亿元，总量居全省第4位；同比增长16.2%，增速居全省第8位，比全省的16.0%高出0.2个百分点，比全国的14.3%高1.9个百分点，宜宾市消费品市场总体运行平稳，继续保持两位数较快增长。
 

一、2012年消费品市场运行特点
 

（一）全年消费品市场总体保持平稳增长
 

分月来看：宜宾市社会消费品零售总额均保持14%以上的增幅，呈先抑后扬态势。其中：在4月达到全年最低点后逐步回升，12月份实现社会消费品零售总额43.0亿元，同比增长17.9%，比11月提高了1.9个百分点。
 

（二）城镇消费增长快于乡村
 

2012年，城镇消费品市场发展强劲，有力支撑了宜宾市消费品市场快速增长。全年城镇消费市场实现社会消费品零售额312.2亿元，增长17.0%，占宜宾市社会消费品零售总额的71.8%，拉动宜宾市社会消费品零售总额增长14.2个百分点；乡村市场实现零售额122.4亿元，增长14.1%，占宜宾市社会消费品零售总额的28.2%，拉动宜宾市社会消费品零售总额增长2个百分点。城镇消费增速高于乡村2.9个百分点。
 

（三）批发零售业主导消费，住餐增长加快
 

2012年，宜宾市消费品市场批发零售业实现零售额占到整个零售总额的86.8%，是消费品市场快速增长的中坚力量。
 

批发业和零售业实现零售额377.4亿元，增长16%，比宜宾市社会消费品零售总额16.2%的增速低0.2个百分点，零售额占宜宾市消费品零售总额的86.8%，拉动宜宾市社会消费品零售总额增长14个百分点。其中，批发业增长速度最快，实现零售额60.1亿元，占宜宾市社会消费品零售总额13.8%,同比增长36.9%；零售业所占市场份额最大，占宜宾市社会消费品零售总额的比重为73%,主导消费品市场发展，实现零售额317.3亿元，同比增长12.7%。
 

住宿和餐饮业实现零售额57.2亿元，增长17.2个百分点。其中，住宿业增长加快，实现零售额5.6亿元，占宜宾市社会消费品零售总额的比重为1.3%,同比增长23.7%；餐饮业平稳增长，实现零售额51.6亿元，占宜宾市社会消费品零售总额的比重为11.9%,同比增长16.5%。
 

（四）限上单位拉动消费，支撑作用明显
 

2012年末，宜宾市限额以上贸易单位统计数达568家，共实现零售额156.9亿元，同比增长35.7%，高出宜宾市社零总额增幅19.5个百分点，占宜宾市社会消费品零售总额比重为36.1%，比上年同期提高9.4个百分点，拉动宜宾市社会消费品零售额增长11.1个百分点，继续引领消费市场繁荣发展。其中，限额以上批发业实现消费品零售额45.8亿元，增长49.3%；限额以上零售业实现消费品零售额94.2亿元，增长28.4%；限额以上住宿业实现零售额4.5亿元，增长34.4%；限额以上餐饮业实现零售额12.4亿元，增长50.9%。限额以上单位支撑与拉动作用明显增强。
 

（五）消费结构升级，消费热点各异
 

今年以来，部分商品在上一轮刺激政策的作用下，快速增长的潜能释放后呈现理性回归，以体现提升生活质量的旅游、休闲、健身、文化、娱乐等为主的消费热点逐步孕育形成，居民消费结构升级明显加快，主要表现在金银珠宝类、服装类、中西药品类、书报杂志类、石油及制品类、汽车类及与住房有关的商品销售增势强劲。
 

根据2012年度限额以上批发业和零售业商品销售、库存资料显示：一是金银珠宝和中西药品类商品零售增长最快。前者同比增长116.1%，增速为各类商品首位；后者实现零售额3.8亿元，同比增长99.2%，增速居第二位。二是汽车类家用电器类销售理性回升。家用电器和音像器材类商品实现零售额21.1亿元，同比增长24.3%；汽车类商品实现零售额18.2亿元，同比增长10.6%；石油及制品类实现零售额31.4亿元，同比增长37.6%。三是五金电料类、建筑及装潢材料类、家居类商品高速增长。五金电料类同比增长68.2%，增速居各类商品第4位，家具类、建筑及装潢材料类商品分别实现零售额1.8亿元、6.9亿元，分别增长36.2%、63.8%。四是受物价影响，基本生活品类保持较快增长。粮油食品饮料烟酒类和服装鞋帽针纺织品类分别实现零售额22.1亿元和8.6亿元，增长50.5%和60.1%，日用品类实现零售额2.5亿元，同比增长35.8%。
 

二、支撑消费品市场增长的主要因素
 

（一）城乡居民收入持续增长
 

2012年，宜宾市城镇居民可支配收入为20522元，同比增长15.6%，农民人均纯收入为7771元，同比增长14.6%。城乡居民收入的稳定持续快速增长，为城乡居民消费的较快增长奠定了坚实的基础。
 

（二） “促消费”各项政策刺激作用显著
 

2012年以来，国家和地方相继出台了新的扩大内需政策，党的十八大和中央经济工作会议明确指出，要牢牢把握扩大内需这一战略基点，加快建立扩大消费需求长效机制，释放居民消费潜力。因此，一系列减免税赋，惠农、扶农、富农政策增加农民收入；提高低收入者收入水平，逐步扩大中等收入者比重；财政支出对社会保障、社会公益事业等方面倾斜，改善居民消费预期。“家电下乡”“节能补贴”等政策引导日益朝着更加有利于消费增长的方向发展，扩大消费的宏观环境越来越好。
 

（三） 节假日、旅游经济拉动消费成效突出
 

2012年，宜宾各大商家以节兴市，广泛开展了长时间、大范围、多形式的促销活动，推高人们购买激情。随着宜宾交通环境日益改善和旅游景区逐步成熟，旅游经济也逐步成为推动宜宾消费品市场快速发展的重要力量，带动批零住餐各行业全面增长。特别是假日高速免费等政策执行，宜宾成为本地居民和周边省市居民的重要旅游选择地，旅游综合性消费特点带动吃、住、行、游、娱、购等相关产业增长。2012年实现旅游综合收入165.89亿元，同比增长26.9%；接待旅游人次2111.78万人次，同比增长22.8%。
 

三、消费品市场发展需关注的问题
 

（一）外部经济环境的不确定性。目前，价格总水平无明显回落，加大了居民在住房、医疗、教育等家庭保障性支出方面压力，抑制城乡居民的即期消费欲望，制约消费需求的增长。
 

（二）城乡居民收入差距大，农村消费市场增长动力不足。农村居民收入不足城镇居民收入的百分之三十八，收入低，必然影响其现实购买力。加上乡村的交通运输不便，除必不可少的生活用品能就近购买外，其它消费品需到城镇购买，增加了农民的消费成本，阻碍了乡村消费市场的快速发展。
 

（三）带动力强增长快的消费热点尚未形成。诸如汽车消费、家用电器、通讯器材消费、电子出版物及音像制品类等消费热点，在一定程度上促进了消费的快速增长，但是随着促进消费政策的结束和制约消费因素的形成，热点消费逐渐转冷，新一轮高速增长、大宗消费热点形成有待时日，难以带动消费的高速增长。
 

（四）限上企业单位规模、比重偏小。2012年，宜宾实现社会消费品零售总额占到全省的4.7%，限上单位个数居全省第2位，但限上单位户均规模却只居全省第12位。限上单位实现社会消费品零售总额仅占总体的36.1%，低于全省49.1%的平均水平。限上企业单位规模、比重偏小严重制约着宜宾消费市场的发展。
 

随着十八大、中央经济工作会议的召开，改善民生、增加城乡居民收入、提高城镇化水平等工作受到前所未有的关注，并提出了实实在在的量化目标，这些政策都将提振居民消费信心，活跃国内消费品市场。因此，在国内消费市场发展的大气候下，再加上宜宾市委、市政府领导高度重视消费品市场的发展，2013年宜宾消费品市场仍将继续保持平稳增长态势。
 

